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1. OMGEVINGSANALYSE

Hoeis deStichting Oude Hollandse Waterlimietstaan?

Met welke factoren moet de Stighy rekening houden emelke ontwikkelingen zijn relevant voor de
organisatie? En vormen deze ontwikkelingen een bedreiging of een kans voor de organisatie (SWOT
analyse).

De Stichting Oude Hollandse Waterlinie is voortgekomen uit de Unie van Vestgstiee in 2009
door een aantal vestingstedesopgericht. De Unie belastte de Stichting Groene Hart met de
promotie en marketing van de OH# de uitvoering van projectei®m dit takenpakkethanden en
voeten te geven werd een Projectbureau OHW ingestealde loop van de tijd bleek dat de
beschermingen promotie van d®©HWniet altijd synchroon liep mede doelstellingen en activiteiten
van de Stichting Groertdart. Daarom werd in 2017 besloteam de GHW-taken over te dragen aan
een nieuw te vormen Stiting OHW. Deze stichtingop 2 november 2017 opgericht en heeft
inmiddels alle OHWrojecten enctaken van de Stichting Groeltartovergenomen

De timing van de nieuwe organisatie komt op een gunstig moment:

1 Naast de prowncie ZuidHolland wil ook dgrovincie Utrecht meer aandachtén ook in de
vorm van financieringaan de OHW geven; beide provincies hebben een gezamenlijke
Actualisatie Gebiedsvisie OHWgebracht

9 Bij de gemeenten in het werkgebied van de OHW groeit de behoefte aan samenwerking,
voorbeelden zijn d& + £ Q &, ket Hollatd&che 1Jssel projeeh Cheese Vallepe
samenwerking in het kader van de OHW sluit hierop aan

1 Ook bij de waterschappen groeit de belangstelling voor indtanding varhet OHW
watererfgoed, in aansluiting opelirecente OECIapport Water governance in the
Netherlandsvaarinwater awarenesgentraal staat.

1 Tenslotte groeit ook bij de culturele instellingen en het maatschappelijk middenveld de
interessevoor het jubileumjaar 2022, waarin 350 jaar Oude Hollandseerlinie wordt
gevierd

Er zijn ooKactoren c.qontwikkelingen die een bedreiging kunnen vormen voor de organisatie.
1 Zois er rond het thema OHW een veelheid van organisaties en bedrijven actief die niet altijd
met elkaar samenwerken en die de kten uit de pap proberen te vissdnherrypicking)
1 Veel gemeenten zijn vooral geinteresseardity promotie en minder in regionale
samenwerking bij de promotie
1 Het onderwerp waterlini®OHWen het thema Rampjaar spreekt het grote publiek niet direct
aan

TERMIJN BELEIDSPLAN

De meeste organisaties schrijven een beleidsplan voor de komende 3 jaar. Hierin wordt de
doelstellingen vertaald in werkdoelenMet het oog op de viering van het Jubileumjaar 2022 wordt
gekozen voor een beleidsplan van 4 jaar, vd®periode 2012022.

Vanuit dit meerjarenbeleidsplan zal per jaar een activiteiwfjaarplan worden opgestelohet
daaraan gekoppelden jaarbegroting. De activiteiten voor het aankomende jaar woltderin
eenvoudig beschreven.



2. DOELMISSIE EN SAREGIE
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FOCUS

OUDE HOLLANDSE WATERLINIE . EN DAARMEE DE
VERZAMELING VAN ALLE VERHALEN EN ACTIVITEITEN

A=

Het marketingplan van Bosscher & Klein legt de focus opfOdele Hollandse Waterlinie als geheetn daarmeeop de
verzamelhgvan alle verhden en activiteiten.

DOEL

De Stichting heeft ten doel bij te dragaanhet behoud van ons nationaal edgd de Oude
Hollandse Waterliniegandoor

- instandhoudenvan denatuur-, landschapsen cultuurwaarden van denlie

- bekend en bemind maken van militair en watererfgoed, fysiek en immaterieel

- een duurzame maatschappelijkenutting vande linie

- het bevorderen/stimuleren van de onderlinge samenwerking door de vestingstetet elkaar te
verbinden

- relaties en samenwerkingsverbanden aan te gaan met deranichies, m.n. de Nieuwe Hollandse
Waterlinie en de Stelling van Amsterdam

Het inundatiegebied van de OHW looptattarijf provinciesNoord-Holland, UtrechtZuidHolland,
NoordBrabant en Gelderland. Het omvat een groot deel van het Nationaal Landschap Grogne Hart
een groot gebied met veel ruimtelijke kwaliteiten, zoailsuwe en nattenatuur, landschap, cultuur,
openheid en stilte: een natuurlijke habitat voor burgers dieren

MISSIE

De missie van de Stichting OHW wordt verwoorldéhnieuwemarketingplan dat de provincie Zuid

Holland heeft laten opstellen door Bosscher en Kleimeau voor destinatiemarketindit

marketingplarziet grote kansen om de OHW meer bekendheid te geven.

5SS hdzRS I 2tfFyRasS 21 GSNIAYAS gl a SSy GSNRSRAIAY
van Gorinchem in het zuiden tot aan Muiden in het Noorden, met rondom het inuyelzitd.
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Anno 2018 is de linie een prachtig ¢#ullands gebied. Het landschap, het water, de natuur, de
authenticiteit, de cultuurschatten en de bijzondere geschiedenis vormen de bindende factoren die
kansen bieden voor de toekomst van het gebied. Het gasthappelijk gedragen verleden biedt
mogelijkheden voor regionale samenwerking door gemeenten, provincies, waterschappen, promotie
organisaties en toeristische & culturele instellingen. Door samenwerking is het mogelijk om
gezamenlijk de bijzondere ideteit van de OHW uit te dragen. Door verbindingen te leggen, als
organisaties ook te verwijzen naar elkaars aanbod & product en crossovers te maken met andere
sectoren, wordt de weg geplaveid voor het sterk positioneren van de OHW. Als toeristisch product e
als icoon van de Hollandse historie, zodat de kennis toeneemt over dit belangrijke geschiedkundige
0SoArc2aaldzl oA2 0So2ySNAR Oly RS AydzyR2JAS3IASoA

SRSy
MIDDELEN
Zij tracht dit doel te bereiken door

a) - het bekendnaken van de Oude Hollandse Waterlinie en de vestingsteden bij het publiek en het
versterken van het nationale, regionale en lokale draagvlak voor de linie

b) gezamenlijke promotie en productontwikkeling m.b.t. de linie en de vestingsteden

¢) branding va het merk Oude Hollandse Waterlinie, alsmede van de daaraan gerelateerde merken
voor zover in het bezit van de Stichtingbijv. titels als UNIEk en Het Leger van de Linie, het
corporate beeldmerk enz.)

d) het behartigen van de belangen van de deatemde vestingsteden en andere deelnemers, zoals
genoemd im)

e) de verbreiding van kenniset het doel maatschappelijke relevantie voor de toekomst te
waarborgen, de cultuurhistorie te beschermen; en kennis tussen de deelnemers te delen

f) behoud beheer en ontwikkelingan het watererfgoed door planologische borgteghevorderen
en omgevingskwaliteit te stimuleren.

g) het jaarlijks organiseren van projecten evenementen over de Oude HollandA&aterlinie
h) het functioneren als gesprekspartner voor de overheid

i) het versterken van de economische en maatschappelijke slagkracht van de linie en de
vestingsteden, op basis vanmmunicatie, marketing en educatie

j. Het beheer van recreatieve en toeristische OHNjecten t.b.v. de linie

STRATEGIE

De strategie van de Stichting wordt ontwikkeld in de volgende taakvelden:

- onderzoek en verbreiding van kennis m.b.t. de OHW (doar onderzoeksprojecten)
- behoud door ontwikkeling (m.rdoor fysieke projecten)

- marketing erbranding van de OHW (marketicgmmunicatie)

- de voorbereiding van het jubileumjaar; hierin komen alle taakvelden samen.



3. ONDERZOEK EN KENNIS VAN DE OHW

Agenda voor de
OUDE HOLLANDSE WATERLINIE

mantlie van e Groene S

25 e 2007

llandse Waterlinic

Door rapporten alsPe Agenda van de OH®/en publicaies ds 0.m.ordon vanHollandwerd kennis over de OHW
verbreid onder zowelbeleidsmakersals een breegubliek.

Wat weten we van de OHW? En wat willen wij nog weten?

De krijgsgeschiedenis isgrmote lijnen wel geboekstaafd, maar weten we precies walte schansen,
forten en andere versterkingen hebben gelegen? Van een linie die ijaabentallenkilometers

naar het oosten verschoof?

De militaire ingenieurs van de Oude Hollandse Waterlinie lieten bijna elk jaar militaire stafkaarten en
rapporten maken. De waterstaatkundige situatie veranderde soms en ook werden nieuwe schansen
aangelegd of verdwenen andere schansen van de kaart. Een deel van deze honderden kaarten is
bewaard gebleven in de stree&n waterschapsarchievemaardaarvan is slechtsen klein gedeelte
onderzocht. Volgen sommige historici is nog 90% van de OHW onontgonnen tErrdiannen er de
komende jaren dus nieuwe feiten boven water komen Een voorbeeld zijn de Goudse archieven over
het Rampjaar 1672, die in 2016 en 2017 dostdricus Leen Ouweneel zijn gevondencewler-

zocht.

Samenvattend: wij weten nog (te) weinig van de OHW

HISTORISCH ONDERZOEK

Gelet op dit gegeven heeft het Projectbureau van de Stichting Groene Hart afgelopen 10 jaar veel
prioriteit gegeven aan historisch onderzoek. Dit werd benoemdexisyan de prioriteiten in het
rapport Pe Agenda van de OH®Wat in 2M@7 in opdracht van &hting GroeneHart door Acadis

werd uitgebracht.

Daarna volgde een reeksstorische publicaties waarbij deelaspecten van de OHW in kaart werden
gebracht, t.w.

- Vestingsteden onder vuyr2007(over derol van de vestingsteden)

- Waterlinies onder water 2008(over derol van het achterland)

- Cordon van Holland2010(over de waterstaatkundige aspectgn

- In het spoor van de Prin2012(over derol van prinsWillem III)

- Artefactenkaart, 2014over de ligingvan de artefacten)

Ook an de Erfgoedtafel werdoor het Projectbureau OHWet belang van historisobnderzoek

benadrukt. DeErfgoedlijnOHW werd gestart op basis van een door Arcadis opgestelde

objectenkaartin 2012 kreeg herojectbureawbudget voor eerwetenschappelijlonderzoekdoor
6



historicus H. Hoogendoomaar deliggingvan de artefacten. Dit leiddi@ 2014 tot de publicatie van
eenArtefactenkaart

In 204 stelde Arcadis in opdracht van de provincie Adalland een zgriGebiedsvisieop met een
uitvoerigebeschrijvingran de diverse artefacten; ook voor Utrecht werd een nieuwe gebiedsvisie
opgesteld. Eimn 20172018steldeBureau DARrchitecten(Catterine Visser) een zgmctualisatie
Gebiedsvisiemp voor zowel ZuiHolland als Utrechtin deze geactualiseerde gebiedse zijn alle
OHWHlocatiesen artefacten voorover nu bekend beschreven.

OHW DATABASE PROJECT

Toch is nog veel regionale en lokale kennis onvoldoende ontsloten. In heti@iddatiegebied zijn

ca 50 historische verenigingen actief die een schat aamtéshe kennis hebben verwegn. Om

deze bronnen verder te ontsluiten startte het Projectbureau in 20160td¢Wdatabaseproject. Dit

is gericht ophet opzetten en onderhouden van een kennisdatabank, waardoor kennis ontsloten en
gedeeld kan worden en dectuele stand van zaken van onderzoek voor iedereen beschikoaar
Daarmee kan ooWwordenvoldaan aan de groeiende behoefte aan verhalen (storytellingspeeiale
kennigvebsitewww.waterliniejaar2024s eenpublielelijk toegankelijke (internet)database van alle
OHW objecten, te beginnen in de piowgie Zuid-Holland met de mogelijkheid om beelden en
documentatie aan te haken. Het is een dynamische site die direct meegaat in nieuwe ontdekkingen,
ontwikkelingen en veranderingen van het OH&vfgoed.

De werkwijze is alolgt. In eerste instantie isgh project gericht op het verzamelen van boeken,
(gepubliceerde) artikelen en bibliografische gegevens van historische verenigingen, maar ook andere
(lokale) publkaties zijn relevant. Dez@nniswordt op de speciale kennissite geplaat&innen het

op de website gebruikte content management systeem wordt de nieuwe content voorzien van
relevante (historische) trefwoorden en van een beknopte toelichting. Hierbijiggtaom direct

relevante informatie voor het verwerken en vindbaar maken van de content; nadere specificatie van
de content vindt plaats in een latere fase. Hierover zal overleg plaatsvinden met het Projectteam
OHW .Een eventuele uitbreiding van het aantbmet (scans van) primaire bronnen en

beeldmateriaal o.akaarten behoort tot een latere fase van de geplande ontwikkeling van de website
en is geen prioriteit.

Op dit momentis ongeveer de helft van dg0 historischeserenigingerbij het project betrokken.
Uiteindelijk is het de bedoeling dat de databakekomende jaremendement gaat afwerpen in de
vorm van verhalen, beeldmateriaal e.d. Dit is belangrijk voor het veopltet jubileumjaar 2022
Ook de historische verenigingen zullen besetiahzijstraks zelf kunnen profiteren van deze
databank.Daar naast kunneaok musea vanle database gebruik maken; wellicht kunnen hen ook
dienstenworden aangeboderbijv. een gestandaardiseerde basigpositie over het Rampjaar.

Het databaseproject richtzich op secundaire bronnerzoalsbijv. artikelen. Het streven is om in de
toekomst ook prinaire bronnen te ontsluiten. Hiervoor is in 2017 ook een pilot gestart, t.w. het
Gouda/Van Beverningpject. Hierbij is aan de hand van primair bronnenmateriaal hehaal van
Gouda in 1672 in kaart gebracht. De gegevens worden gepubliceerd in Die Tidinge vaoride!lngst
vereniging Die Gowgen de verhalen worden geplaatst op sitelsvww.goudsegeheimen.rén
www.oudehollandsewaterlinie.nl/verhalen



http://www.waterliniejaar2022/
http://www.goudsegeheimen.nl/
http://www.oudehollandsewaterlinie.nl/verhalen

WITTE VLEKKEN IN DE WATERLINIE

Zoals al geconstateerd weten we nog (te)
weinig van de waterlinie, zeker in de conte; |
van het RampjaaDe meeste
krijgsharelingen zoals de veldtocht vaie
Franse maarschalkuxembourg zijn wel
beschreven maar wat is er bekend over de
demografische gevolgen? De aantallen
slachtoffers? Aard en omvang van de
verwoestingenMoe werd inl672 inveel
steden de wet verzet?

Ruine van het Huis te Jaarsveld

De vondst van een stap8oud® archievenm 2016 bracht nieuwe gegevens over de rol van Gouda
als achterwacht van de waterlinie, 0.m. garnizoenering, hospitgsdn en bijteis enz. Wat

gebeurde er in het achterland van de linie: waar werden bijv. de wapens geproduceerd?

Maar ook over de impact van het Rampjaar op ons landschap is nog tgWwekend Gesproken
wordt wel overhet verborgen landschap van de waterlinie.

Enkelevan deze witte vlekkeim onze kennigijn: ruines, schootsveldemstiltegebieden
watererfgoeden historische kaarten.

1 De ruines van het Rampjaan het Rampjaar 16 72okken de Fransen rovend en
plunderend door de Republiek. Veel gebouwen en zelfs hele dorpen werden in brand
3SaiG21Sy® YIFLadStSy 6SNRSY a3ISoNIyRaOKI (&3 Rdg
GONIYRAOKFGGAY3IE 0SSl I fehbwerdénthdnd@eh kdstelenA y RS LI
buitenplaatsen en boerderijen verwoest. De meeste buitenplaatsen in de Vechtstreek
dateren dan ook van na het Rampjaar.
Met een projectalsDe ruines van het Rampjaawuden alleverwoestingen in kaaktunnen
worden gebrachen daarnaast nog belangrijker welke ruines emndere restanten nog te
zien zijn. Zo is bijvoorbeeld nog de ruine behouden van het Huis te Jaarsveld in Lopik, in
16721673 door de Fransen in brand gestoken en
opgeblazenAndere voorbeelden zijn de archeologische [
resten van de Posat bij de Woerdenselsat (geneente
Nieuwkoop) en van de Vijf voormolens van de Zouwe
Voorboezem in Sis'Ameide (geneenteZederik).

1 Schootsvelden van de waterlinién alle elf vestingsteden
van de Oude Hollandse Waterlibeedenbastionssomseen g %
vrij uitzicht op het omfigende landde zgn.schootsveldn. _
Om die reden mochten binnen dit schootsveld geen stene iy
huizen worden gebouwd en staan er in Weesp nog steeds?;: -
houten huizen in het schootsveld; in tijden van oorlog s
moesten deze worden afgebrand.

Toch staart helaasg ook de schootsvelden in de Waterlini
onder druk, bijv. door plannen voor bebouwing. Waar zijnHbaten tuizen in het veld van Weesp
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schootsvelden het best bewaard gebleven, en hoe kurdeze worderbescherm? Met een
project Schootsvelden van d&aterliniekan de Stichting OHW meer aandacht voor de
schootsveldervragen

1 Stille wateren, de stiltegebieden van de waterliniStille wateren, die@ grondenDit geldt
letterlijk voor de inundatiegebieden van de Oude Hollandse Waterlinie, want het waren
natuurlijk de dieper gelegen veenweidepolders die het eerst onder water werden gezet.
Maar ook figuurlijk want de inundatiekommen van de Oude HdBanWaterlinie herbergen
veel diep verborgen schatten, zoals oude sluisjes, molens, veenkades en vooral:
stiltegebiedenln de Oude Hollandse Waterlinie liggen maar liefst 10 stiltegebieden, die een
rijke variéteit bieden aan natuurwaarden, openheid endschap. Bij de waterlinie ligt altijd
de nadruk op cultuuWelke cultuur en natuurwaarden bieden deze stiltegebiedevidar
hoe kunnen de stilgebieden met hun natuur beter bekend worden? Kunnen ze beter worden
ontsloten?Met eenproject Stille watererkande Stichting OHWle stiltegebieden van de
waterlinie op de kaart zetten.

1 Watererfgoed: de historische sluizebruggen, inlaten enz. van de OHW/anneer zijn
deze gbouwd, welke rol speelden ze 1672 en wat is er daarna mee gebeurd? Zgmog
herkenbaarin het landschaB Kunnen ze een rol spelen in de recreatieve ontwikkeling van
het gebied? Een voorbeeld is de Damsluis in Nieuwersluis, in 2013 door Waterschap AGV
gerestaureerd. De sluis heeft geen waterstaatkundigetfamaeer maar vertelt het véraal
van de waterlinie.

9 Historisch kaartmateriaalZoals al vermeld zipgleze nog onvoldoende ontslotein de
I QlGidzr t Aal GAS ¢ 2NRG KA SesBhiihdIpditien zijitb2ZigstyieR S S NI
verzamelen van historisch materiaal en het koppefan historische kaarten aan GPS
locaties. De universiteiten (VU, Universiteit Utrecht) hebben een deel van hun historisch
kaartenarchief digitaal op locatie gezet, de provincie Utrecht heeft dat ook voor een deel van
het OHW kaartmateriaal gedaan. Stiaig het Groene Hart is met de beeldbank aan de slag.
Mogelijke partners: Nationaal Archief, waterschappen, Waterliniecentrum,
onderzoeksinstituten en universitei®@§Actualisatie Ilp. 51)

PROJECTORGANISATIE

Uitbreiding van onderzoek en verbreidingnveennis over de OHW past binnen de strategie van de
beide provincies. Daarbij kan worden voortgebouwd op de onderzoeken van het Projectbureau OHW
sinds 2006, de rapporten van Arcadis en de provinciebrede Actualisatie Gebiedsvisie. Hierin wordt
aangegevetnoe belangrijk dit onderzoek is.

Om het onderzoek en de kennisverbreiding van de OHW in goede banen te leiden is in 2017 een
Projectgroep Onderzoekgesteld. Hierin zijn enkele historici betrokken. Gestreefd wordt om ook de
regionale archiefdiensten erechistorische verenigingen bij dit werk te betrekk&en van de taken

van het Onderzoeksteam is: het opstellen van een megrarderzoeksplan dat past binnen de

strategie van de provinciegn voldoende wordt gefaciliteerd.



4. BEHOUD DOOR ONTWHLING/AN DE OHW

1815

In 2017 werd de Actualisatie Gebiedsvisie door de Erfgoedtafel pavincie ZuidHollandvastgesteld. Inmiddels is de
visie aangevuld door de provincigtrecht, zodat de nieuwe gebiedsvisie door twee provincies gedragen wordt.

Afgdopen jaren heeft het Projectteam OHW van de Stichting Groeneddargroot aantal projecten
uitgevoerd die waren gericht op behoud, bescherming en ontwikkeling van-Qjgten.In de
Agenda van de OHWSGH/Arcadisyjerden meer dan 100 projecten geagerad.

Hiervan zijn er enkele tientallen uitgevoerd, o0.a.:

onderzoek herinrichting Koeneschans

aanleg Oude Hollandse Waterliniepad (109 km)

aanleg waterlinieommetjes in elf vestingsteden (totaal@xkm)

aanleg diverse fieten wandelroutes (bijv. Ramgrroute 43 km)

diverse steigerprojecten (sloepn kanosteigers, o.a. in Nieuwkoop)
inundatieproject Wierickes (gesente BodegraverReeuwijk)

Daarnaastijn ofwordeneen groot aantal merk & marketing projecten uitgevoerd, zoals de
organisatie van hgaarlijkse waterliniefestival en Licht op de linie.

= =4 =4 =4 -4 =4

ACTUALISAT(EEBIEDSVISIE

In 2014steldeArcadis deézebiedsvisie Oude Hollandse Waterlinie 208@ voor proincie Zuid
Holland. Hieruit zijinmiddelseen groot aantal projecten voortgekomen die doorHégoedtafel
OHWazijnuitgevoerd. In 2017 verscheen eftualisatie Gebiedsvisie van DA§chitecten
inmiddels ook door de pramcie Utrecht onderschreven (2018)Vaar in die gebiedsvisie van Arcadis
de nadruk lag op de gebouwde objecten |enlde beide provinciesmet de Actualisatie Gebiedsvisie
meer aandacht voor het ontsluiten en beleven van ti@tuurlandschap van de OHW bat
verbinden van de vestingsteden met het strategisch rivier en polderlands€luqzoekenzij naar
meekoppelkansen op heedied van recreatie, waterveiligheid, watermanagement, energieland
schappen, bodemdaling en natuurontwikkeling.

oDit betekent niet dat de aandacht voor het gebouwde erfgoed vabhid/afneemt. Het behoud, de
restauratie en de ontsluiting van de vestingwartkn de vestingsteden blijft een speerpunt van
provincie en erfgoedtafel. Hiervoor blijft de gebiedsvisie OHW 2022 kaderstellend. Volgens de
Beleidsvisie cultureel erfgoed en basisvoorzieningen cultuur20A is er voor de erfgoedlijnen
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behoefte aan mer aandacht voor integrale projecten waarbij meerdere gebiedsopgaves gekoppeld
zijn aan het erfgoed en aan een sterkere sturing op ruimtelijke kwaliteit. Deze kwaliteitsslag is bepleit
door de provinciaal adviseur ruimtelijke kwaliteit (PARK) in het rafitwoaliteitsimpuls

Erfgoedlijnen'.

De actualisatie gebiedsvis@gHWstelt zich ten doel deze kwaliteitsslag te bereiken door de kansen
voor integrale ontwikkeling, verbetering van de ruimtelijke kwaliteit en belevingswaarde specifiek per
deelgebied te bememen(zie hoofdstuk: Kansen per gebied). De projectvoorstellen sluiten

nadrukkelijk aan op bestaand beleid en reeds in gang gezette projecten zoals de groenprojecten van
de landschapstafels, de waterveiligheidsopgaves uitgevoerd door de waterschappen en

de gemeentelijke projecten die betrekking hebben op herstel en visualisatie van de v@stingen
(Actualisatie Gebiedsvisiep. 4)

Zoals al gesteldeeft ook Utrecht de Actualisatie Gebiedsvisie bijgewerkt en onderschreedater
van een door twee pramcies gedragen OHW Gebiedsvisie sprake is.
Dezegezamenlijke ActualisatieeBiedsvisie voor Zuitlollanden Utrechtheeft als doel:
1 Stimulerende zijn voor prioritering en selectie van projecten in aanloop naar de
Rampjaarherdenking ve2022en UNESCminatie NHW
T 1S4 YyIENNYGAST Sy RS bl2 Sy {GStftAy3a Gy ! QRI
tijdsdiepte van de Oude Hollandééterlinie
91 De provinciegrenzen te overstijgen door samenwerkingZuidHolland Utrecht Noord
Holland, NooreBrabant en Gelerland
De Oude Hollandse Waterlinie aan het uriekltuurlandschap te verbinden.
Verbetering varle beleefbaarheid en bereikbaarheid van de OHW door optimalisering van
het fijnmazige recreatieve netwerk
1 Debereikbaarheid en samenhang van de OHW te gdtsh door deecreatieve stad
landverbindingen te verbeteren.
1 Heterfgoed van de Oude Hollandse Waterlinie zkafgeelruinesvestingonderdelen,
schootsvelden, schansen en coupurdsagchermen tentsluiten en zichtbaar teaken.
1 Meekoppelkansen te pciseren met waterveiligheid, klimaatbestendigheidergietransitie,
recreatie, toerisme, natuurontwikkeling gastigingsklimaat(Actualisatie Gebiedsvisie, p. 5)

= =4

Vanuit deze doelstelling worden drie verhaallijrggintroduceerdt.w. de OHWals
1 Frontijn van het Rampjaar 1672,
1 Grootschalig experiment in inundatie en
1 Waterlinievande Gouden Eeuw
Elke verhaallijn biedt een andere invalshoek rMaranding en recreatief/toeristischeermarkting.

POORTEN (ICONEN) VAN DE OHW

oPoorten(of iconenkijn pominente en herkenbare locaties in het Otg@bied die vanwege hun
FGONF OGASHEFI NRS Sy LRaAGAS |fa oldpmiNdisatiellpdzyy Sy 7Fd
10)Het rapport onderscheidbationale poortenen regionale poorten
Eennationale poortbereikt mensen van buiten het gebied die niet bekend zijn met Oude Hollandse
Waterlinie. Het idijv. een bezoekerscentrum dat inhoudelijk aansluit op één van de @tévida's
en een sterk imago heeft dat (internationaal) toerisme aantrekt.
Nationale pooren die niet fysiek zijn verbonden met het gebied zijn 0.m. het Rijksmuseum,
Kinderdijk en het Waterliniemuseum in Utrecht.
Nationale poorten die dat wel zijizijn bijvoorbeeld

1 Vestingdriehoek@orinchem, Woudrichem, Loevestgin

i Fort Wierickerschans.
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1 Rijksmuseum Muiderslot (Amsterdam Castle)

f Gouda Vestingstad
oRegionale poortertrekken overwegend regionaal publiek met landschappelijke recreatieve
kwaliteiten van het gebied en historische steden. In het Groene Hart is de regionale recreatie een
groeiend fmomeen. Steeds meer stedelingen gaan dightuis in de natuur recreéren. Bovendien is
het Groene Hart een geliefde groene woonomgeving dichtbij de Randstedelijke werkcentra. Toename
van recreatief gebruik van het Groene Hart vraagt om goed bereikbantepo meer en betere
recreatievevoorzieningen met aansprekende verhalen die de verbinding tussen het erfgoed en het
iconisch landschap en de huidige leefwereld van bezoekers maakt. De OHW ligt in het gebied waar de
drukte toeneemt en kan op een positiewanier bijdragen aan de recreatieve voorzieningen en aan
de historische gelaagdheid van het gebied. Hiervoor is het nodig om een strategie op publieksbereik
en branding te ontwikkelen die zich richt op wat de recreant wil betegaatualisatie, |, p. 10
We ziendaarbijdrie ingangen:

1 De vestingsteden met hun historische uitstraling en cultureeimmercieehanbod(o.a.
Schoonhoven, Nieuwpoort, Oudewater en Woerden)

1 De recreatieen cultuurlandschappen waar mensen komen om te varen, wandelen,
zwemmenen van de natuur te genieten en waar didfithuis milieuvriendelijke boerderijen
voedsel en energie producerefZouweboezem, Nieuwkoopse Plasséimkeveense Plassen,
Vecht, de Hollandse 1Jssel, Lek enz.)

1 de netwerken van fiets wandet en vaarrouteslie het gehele Groene Harebtrijken
(wandetSy @I FNYSGsSN] Z¢ht Qao

MEEKOPPELKANSEN

In het hoofdstuk Meekoppelkansen worden vervolgens een groot aantal gebiedsapgabeide
provincies genoemd.
In ZuidHolland o.m.:
1 Landschapstafels (0.a. Gouwe Vit&e)
1 Programma gekanaliseerde Hollandsche I1Jssel
In Utrecht o.m. :
1 Opgave agrarisch Cultuurlandschap, Recreatie en Toerisme
1 WateropgaveProgramma gekanaliseerde Hollandsche 1Jssel
91 Dijkversterking noordelijke Lekdijk
1 In 2019: Gebiedsopgave Sluis/AmeaeDiefdijklinie
Verder worden een aantal ruimtelijke opgaven genoemd zoals
1 Kwaliteit cultuurlandschap OHW
1 Waterveiligheid
1 Energielandschap
1 Klimaatbestendigheid

KANSENKAART

Het unieke cultuurlandschap van @HWis de basis van waaruit de projecten wordexdgfinieerd.

Op veel plekken is heultuurlandschagan steden en ommelanden zoals dat ten tijde van de
inwerkingstelling van de Waterlinie in 167@g goed leesbaar. Waar de vestingsteden de afgelopen
jaren veel gedaan hebben aan de zichtbaarheid enlmsaing van hun vestingen, is het nu tijd om
aandacht te geven aan de stadland verbindingen, waterwekades en kommen.

De OHW kan als een rode draad van noord naar zuid uiteenlopende rivieren, polderlandschappen en
steden ruimtelijk verbinden. Bovendidorengt de waterlinie erfgoed uit de Gouden Eeuw, Lieux de
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Kansenkaart: Tussen Oudewater, Montfoort en Woerden -

Fort Kruipin
Fort Kruipipn="
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ACTUALISATIE VISIE CFIW - NIET VASTGESTELD | 17 FEBRUARL 2017 | DAF-ARCHITECTEN, HOWERDAM

Gebiedsuitwerkng voorWoerden/Oudewater/Montfoort (Kansenkaart uit Actalisatie Gebiedsvisie)

mémoires en waterrijke natuur samen onder één noemer.

Met de voorgestelde projecten lggn we het zwaartepunt op de beleving van het landschap met
daarin dellieux de ménoires, de strategische elementen en de elementen van watermanagement.
Daar waar veel water iiggennatuur, natuurontwikkeling emvaterrecreatie voor de hand. D@HW
ovetapt zeer waardevolle natuurgebieden waar de bezoeker natuur en erfgoed in elkaars verlengde
en in samenhang kan ervaren.

Daarbij introduceert het rapport de terslow tourism.

OEr zijn buiten de vestingsteden en de Wierikerschans geen grootschaligéesttialoet gebied van
de OHW De schansen, sluizen, dijken, riviezarboezems zijn onderdeel van een kwetsbaar en
filnmazig landschap. Het lezean dit landschap vraagt om tijd en geduld. ®dWzou zichmoeten
richten opslow tourism een groeiende tarnationale trend. Veel kleinschaligeadpunten en een
groot aanbod aan hoge kwaliteit wanddiets en vaarroutes moeteafgestemd worden op het
draagvermogen van het landschap en hgig ervaringParkeren en voorzieningen, startpunten van
routes zukn klein, fijnmazig en van hogvaliteit moeten zijn.

Bij de kwaliteitsverbetering van routes is het zoeken naar de goede combinatiestdandschap en
erfgoedenKleine parkeervoorzieningés-10 auto'sip ¢Actualisatie Il, p. 3)

MOGELIJK NIEUWE PEGTEN

Op basis van deze uitgangspunten worden in de Actualisatie een aantal mogelijk nieuwe projecten
uitgewerkt:
In Utrecht:
1 KockengerVecht (Nieuwersluis en Hinderdam)
9 Tussen Oudewater, Montfoort éiVoerden (Hollandsche IJssselproject)
1 2019: Ameide eZouweboezem
1 2019: Diefdijk en Linge
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In ZuidHolland:

9 Oude Rijn, Woerdense Verlaat en Meije

1 Tussen de Wierickes

9 De Hollandsche IJssel tussen Gouda en Goejanverwellesluis

1 Rond vestingen Schoonhoven en Nieuwpoort

1 Gorinchem (vestingdriehoek)
Ook kunn@ er thematische projecten worden doorontwikkeld, bifschans Altelaat aan de Meije als
strategisch vaterknooppunt waar het strategische OHlAhdschap van kommergarten en kades
kan worden beleefd. In Ameide/Sluis kan het strategische rivier@moppunt worderbeleefd. Zowel
Schans Altelaat atie Zouwedijk zijn projecten die door het Projectbureau OHW zijn geinitieerd.
Ook kunnen vaaren waternetwerken worden ontwikkeld, onverhard wandelen door de kommen
worden gestimuleerd (graskades) en knooppunten van OHYWIBVA worden ontwikkeld.

MONITORING EN BORGING

Volgens de Zuitollandse Beleidsvisie cultureel erfgoed en basisvoorzieningen cultuus2220ris

er voor de erfgoedlijnen behoefte aan meer aandacht voor integrale projecten waarbij meerdere
gebiedsopgaes gekoppeld zijn aan het erfgoed en aan een sterkere sturing op ruimtelijke kwaliteit.
Dit geldt ook voor de Utrechtse beleidsvisie t.a.v. cultuur, recreatie en landschap.

De interprovinciale Actualisatie vindt het dan &bkan belang de zorg voor desfgke elementen van

de CHW doormonitoring voort te zetten, In 2Q4.is dit in hetSGHproject Vestingsteden in de linie'

voor de ZuieHollandse liniesteden gedaan. Nu dit erfgoed nader in beeld gebracht is, is het een
logische vervolgstap om in kaart tesingen hoe dit erfgoed er bouwkundig voor staat.

Dit projectonderdeel behelst het uitvoereameen quick scan voor alle elementen door
Monumentenwacht, op basis van de landelijke systematiek van de Erfgoedmonitor. De gegevens
worden in deefgoedmonitorgebracht zodat ze ontsloten worden een databank en kaart met het
OHWerfgoed gemaakt kan wordér{Actualisatie Il,p. 5}

Zo ontstaat een overzicht van de stand van zaken van ligging, staat en beschermingsstatus van alle
elementen. Dit vormt de basis vowervolgstappen richting 2022, die erop gericht zijn om goed
onderhoud van de elementen te stimuleren en te faciliteren en waar nodig restauratie aan te
moedigen. Het (ultieme) doel is dat alle OH¥Ementen er in 2022 in perfecte staat bij staan.
Daarnast is de inzet gericht ogn het benutten van het instrumentarium van de ruimtelijke

kwaliteit> £ & 2y RSNRSSt @ly KSO (KSYI WONFI2SR Sy wd:
De doelstelling is dat alle ruimtelijke activiteitentgetst worden aan vraag of de activiteiten de linie
niet schaden, bijdragen tot behoud/beleving/versterking van linie en gericht zijn op samenhangend
0SK2dzR W20SNJ RS 3IASYSSyidStaelsS INByi Sy KSSyQo | Si
planregels gaagelden voor het OHWérfgoed. Door het opstellen van een richtlijn voor
bestemmingsplannen die over de hele linie wordt nageleefd, wordt het erfgoed uniform geborgd.

Bij het beleid gdcht op uniforme planologische borging kan worden aangesloten bij de ervaringen
die de NHWgemeenten hiermee hebben opgedaan (Pact Atena, 2014.

PROJECTORGANISAHHOUD DOOR ONTWIKKELING

De selectie van projecten dient zoveel mogedgk te sluien bij de Actualisatie gebiedsvisie van de
provincies ZuigHolland en UtrechtZuidHolland is al begonnen met het opstellen van een
meerjareninvesteringsprogramman ook Utrecht toont zich geinteresseerd in gebiedsprojecten die
aansluiten bij de gehantede beleidsvisies. Dit zijn positieve ontwikkelingesmarbijde Stichting

OHW zich kan aansluiten. Daartwerdt eenProjectgroep investeringenngesteldmet als taak:in
samenwerking met gemeenten en waterschappegionale en lokal@rojecten uitte werken binnen
het raamwerk van déctualisatie gebiedsvisien de provinciale beleidsvisies
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5. MARKETIN&OMMUNICATIZAN DE OHW

In 2018 heeft PZH in overleg met alle betrokken stakeholders een plan door Bosscher & Klein laten

ontwikkelen voor merkpositionemg en merkenbeleid van de OHW. Op basis hiervan is een

marketingstrategie uitgewerkt met een voorstel voor de in te zetten communicatiemiddelen.

Hierover zegt het marketingrapport het volgendBe uitdaging is om d®@HWop de kaart te zetten

in een weral waar de informatiekanalen overstromen en mensen overladen worden met

keuzemogelijkheden. Daarbij is @1\Wlang niet overal te beleven en zal het verhaal erover de

belangrijkste drager zijn! De vraag is hoe je niet alleen opgemerkt wordt, maar oole Rdd\dals

bijzonder en waardevol ervaren wordt. Het antwoord is door te focussen op doelgroepen, boodschap

en middelen. Alleen door duidelijke keuzes te makendsuitaat verwacht worden. Dit

marketingplan geeft richtlijnen voor de periode 2A@22.

He succes van de marketingstrategie wordt medebepaald door de manier waarop partners met

elkaar gaan samenwerken en budgetten die beschikbaar komen. De organisatie achter deze

marketingstrategie moet dan ook sturen op het bundelen van krachten, inhoudaacigring.

Samen wordt meer bereikt dan op individuele basis.

Om groei van het aantal bezoekers te kunnen realiseren, is het noodzakelijk om te investeren in de

randvoorwaarden voor groei. Het gebied mbekendzijn (campagnes!), de bezoeker moet een

belevingervaren (vanaf de reis thuis tot en met het werkelijke bezoeldaadHVY, de iconen,

locaties, activiteiten die horen bij @HWmoetenbereikbaarzijn, een bezoek aan een van deze

plekken moet eventueblbekbaarzijn (eigen ticketing en samenwergimet boekingspartners!) en

tenslotte moet een bezodletaalbaar blijven. Een belangrijke stap voor de partners vandesDHW

is het aan de slag gaan met de invulling van deze randvoorwaarden voor succes!

ledere marketingstrategie baseert zich op het nmrakan keuzes:

a. Wat is het product, welke positionering wordt gekozen

b. Welke doelgroepen worden bewerkt/welke interesses staan centraal

c. Welke iconen worden in de etalage gezet, passen bij de interesses

d. Welke productmarktcombinaties worden vormgegeven

e. Welke mildelen worden wanneer ingezet om de doelgroepen te benaderen en wat is het
benodigde budget

f. Welke activiteiten worden door wie uitgevoerd

Leidend hiervoor zijn de doelstellingen die geformuleerd giftarketingrapport p. 5).

DOELEN

Het doel van het zitbaar en beleefbaar maken van de OHW is volgens het marketingplan drieledig:
1. Groei van het cultuurhistorisch besef van bewoners in gemeenten w&at\déen rol speelt en
daarmee het versterken van de lokale identiteit van bewoners
2. Groei van het cultuurkiorische besef van Nederlanders
3. Het versterken van de economische vitaliteit van de ondernemers en gemeenten waarbij de
OHWeen rol speelt

Deze doelen zijn vertaald naar subdoelstellingen en luiden als volgt:
dln 2023 is het cultuurhistorisch besef gezjco
A. 20% van alle inwoners van OFyfmeenten ouder dan 18 jaar, weet dat de OHW een
belangrijke factor is geweest voor de identiteit van hun leefomgeving.
B.x22NJ I tfS bSRSNIFIYRSNERY 5SS aidSttAay3ay ws5S hd
erffgopedAy bSRSNIIYRQ | NA23( ¢$0Sglemmalgens2 L) RS a OKI |
C. Ook is de economike vitaliteit in 2023 gegroeid.
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D. Vergeleken met eind 2018 (0 meting) zijn er minimaal 30.000 extra bezoekers* ontvangen,
waarbij de OHW hdiezoekmotief is.
E. Vergelekemmet eind 2018 (0 meting) zijn er minimaal 300.000 extra bezoeken* gebracht aan de
online omgeving van de OH§(Marketingrapport p. 6)
*: De bezoeken zijn extra, en zijn aanwijsbaar gegenereerd door de gezamenlijke marketingcomrranticiéiten. Het

totale aantal bezoeken aan de iconen en locaties van de OUDE HOLLANDSE WATERLINIE en haar online omgeving liggen
uiteraard veel hoger.

POSITIONERING

Om op te vallen in een concurrentieveld waar van alles gedaan wordt om de aandacht van de
bezoekers te Kjgen, is het noodzakelijk om van de OHW een consistent (over tijd), consequent (in
alles), beloftevol en herkenbaar merk te mak&amenwerkinghierbijvan alle betrokken partneris

een eerstevereise om te komen tot eemverkoepelend merk, dat tegelgktijd ondersteunt aan

lokale merkenendorsed branding).

Van groot belang is dan wel dat het verhaal op elke loctiedsop dezelfde wijze in woord en

beeld wordt uitgedragen en zichtbaar wordt gemadktsamenspraak met d@eHW Egoedtafel is

de postionering van déODHWgeformuleerd.

oDeze waterlinie is uniek en ondeeer onderscheidend ten opzichte van de andere linies omdat het
als geheel ingezet werd om Hollandverdedigen. Er is zwaar gevochten aan de linie en het
Hollandse belang was in ded@euw ongekend groot. Zou @\Wde internationale coalitie van
Frankrijk, Duitsland en Spanje in 1672 niet hebben tegengehouden, dan spraken we anno nu Frans.
DeWaterlinie deed haar werk, en beschermde in dat jaar de schatten van Holland.

De vertaling &n deze feiten leidt tot de volgende uitwerking:

DeOHWis: Volhardend, Beschermend, Verbindend, Moeder van alle waterlinies, Rijk aan
cultuurschatten, Hollands erfgoed

Dit leidt tot de volgende positionering: De OHW: schatbewaarder van Holland, mgpaemende
gevechtshistori€.(Marketingplan, p. @)

Deze positionering (eigenschappen als beschermend, wdt#dlands en overwinning) is vervolgens
uitgewerkt in het beeldmerk. De princie Zuid-Holland kan als eigenaar van dit beeldmerk het
beheer van het beeldmerk delegeren aan de Stichit)\] stelt het rapportop pagina 10.

DOELGROEPEN

Model leefstijlsegmentatie in marketingrapporBosscher & Klein.

Vervolgens worden eemantaldoelgroepen geformuleerd, t.w.
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